news +++ Ambiente

Ambiente 2024: Vergrol3ertes Angebot flr
Internationale PBS-Einkaufer

Frankfurt am Main, Mai 2023. Ambiente Working wachst in allen
Angebotssegmenten, belegt mit Forum und Festhalle drei zuséatzliche Hallenebenen
und bietet Entscheider*innen einen effizienteren Rundlauf im Ostgelande.
Zusatzlich erhalten PBS-Volumenanbieter im Bereich Global Sourcing mit der 10.0
eine eigene Hallenebene. Die Anzahl der Registrierungen liegt bereits Gber dem
Niveau der diesjahrigen Veranstaltung — darunter zahlreiche namhafte
Wiederkehrer und Neuaussteller.

Ambiente Working geht 2024 mit deutlich vergréRerterm PBS-Kosmos an den Start und bietet
spezialisierten PBS-Facheink&ufer*innen aus aller Welt einen optimierten Rundlauf. Bei Global Sourcing
belegt Office & Stationery eine eigene Hallenebene. Grafik: Messe Frankfurt.

Nach dem erfolgreichen Start des neuen Angebotsbereiches Working auf der Ambiente
2023 sind die Weichen auf Wachstum gestellt. ,Das Interesse an der kommenden
Veranstaltung ist riesig. Wir verzeichnen sehr gute Riickmeldungen, zum einen von den
Firmen, die 2023 teilgenommen haben, zum anderen von neuen Interessenten. Wir haben
jetzt schon mehr Registrierungen als Teilnehmer auf der diesjahrigen Veranstaltung®, freut
sich Yvonne Engelmann, Leiterin Ambiente Living, Giving und Working. Unter
Einbeziehung des Feedbacks aus der Branche werden die unterschiedlichen PBS-
Angebotssegmente inklusive der Remanexpo gezielt ausgebaut. Au3erdem ist fir das
wachsende Global Sourcing Angebot rund um Birobedarf, -technik, -gerate sowie Papier-
und Schreibwaren (Office & Stationery) die komplette Hallenebene 10.0 eingeplant.

»Mit unserem neuen PBS-Kosmos entsprechen wir genau dem Wunsch der PBS-
Markenindustrie gemeinsam verstarkt anzutreten und die Ambiente als internationale
Geschaftsplattform zu nutzen. Dafir erhalten Office und Remanexpo ab 2024 mehr
Raum, werden neu auf dem Messegeldnde verankert und riicken gleichzeitig naher zum
Future of Work-Highlight im Segment Office Design & Solutions und zur Creativeworld.



Daruber hinaus fassen wir die Papier- und Schreibwaren sowie den Schulbedarf unter
einem Dach zusammen. Damit schaffen wir fir den internationalen PBS-Einkaufer einen
eigenen, deutlich vergréRerten PBS-Kosmos mit kurzen Wegen fiir maximale Effizienz
und zugleich eine bessere Sichtbarkeit der globalen PBS-Industrie®, betont Engelmann.
Uber die neue Besucherfilhrung werden die unterschiedlichen PBS-Einkaufergruppen
gezielt mit den einzelnen Produktsegmenten verbunden — so erhalten alle Formen des
globalen Grof3- und Einzelhandels sowie Corporate Buyer, gewerbliche Grof3kunden,
Facility Manager*innen, Interior Designer*innen, Architekt*innen, Blroausstatter*innen,
Projektplaner*innen bis hin zu internationalen Hotelketten und Restaurants Inspirationen,
wenn es um die Ausstattung und Einrichtung von zeitgemafen Arbeitsplatzen geht — ob
Homeoffices, Working Spaces, Corporate Offices oder Co-Working Spaces.

Die Neuerungen im Uberblick:

Office neu verankert mit starker Présenz der PBS-Markenindustrie an Bord

Das Office-Segment, mit Anbietern fur den gewerblichen Birobedarf und -technik (vorher
in Halle 4.2), zieht zum einen in die Festhalle und zum anderen in das direkt
angeschlossene Forum 0 auf der gleichen Ebene. Das Markenareal ,Office Heroes" wird
im Forum O platziert in Zusammenarbeit mit dem Verband der PBS-Markenindustrie. Zu
den bisher registrierten Ausstellern aus dem Kreis der PBS-Markenindustrie, die mit voller
Starke zurickkommen, zahlen zum Beispiel Acme, Alco Albert, Casio, Durable, Go
Europe, Han, Jakob Maul, Novus Dahle, Sigel oder Tesa.

Firmen wie Clairefontaine, Schneiderpen oder Tombow prasentieren sich auf der
parallelen Creativeworld in direkter Nachbarschatft.

Namhafte Office-Anbieter fiir den gewerblichen Birobedarf und -technik ziehen in die Festhalle und in
das direkt angeschlossene Forum 0. Foto: Messe Frankfurt/Thomas Fedra.

.Der Trend spricht fur sich — wir kdnnen weltweit eine starke Renaissance der Messe-
veranstaltungen beobachten. Daher ist das neue Format der Ambiente 2024 mit dem
Forum und dem dortigen Markenareal unter der Fiihrung des PBS-
Markenindustrieverbandes nur konsequent und richtig. Wir freuen uns Uber die vielen
Zusagen, die wir aus unserem Verband erreichen konnten und sind zuversichtlich, dass
unter diesen Voraussetzungen auch 2024 wieder ein gutes Jahr fur unsere Branche wird*,
bestétigt Volker Jungeblut, Verbandsgeschaftsfiihrung, PBS-Markenindustrie.

Gotz Stamm, CEO Sigel, die 2024 auf der Ambiente erstmals ausstellen werden, fugt
hinzu: ,Wir wollen die Chance einer internationalen und branchenweiten Plattform nutzen



und unterstitzen. Dabei steht fir uns die Mdglichkeit des persénlichen Austauschs an
einem zentralen Veranstaltungsort mit allen namhaften Unternehmen aus Industrie und
Handel im Vordergrund.”

Remanexpo verdoppelt sich

Die Remanexpo, die Plattform flr wiederaufbereitete Druckerkomponenten, ist weiterhin
im Congress Center und — neu — zusatzlich im Forum 1 lokalisiert — ebenfalls auf der
gleichen Ebene. Hier wird ein Remanufakturer-Markenareal aufgebaut mit européischen
Marken und Distributoren, sodass das Forum zu einem eindrucksvollen und namhaften
»House of Brands" wird. ,Wir wollen die grof3te und internationalste Plattform fur die
Wiederaufbereitung von Druckerpatronen und Komponenten sein und dieses Angebot in
Zukunft weiter ausbauen um Druckerhardware, Verbrauchsmaterialien, IT und mobile
Wiederverwendung, Ersatzteile und Dienstleistungen. Der Bedarf ist da und nimmt
weiterhin zu“, ergdnzt Engelmann. Das bestatigt auch Stefanie Unland, Redakteurin und
Herausgeberin von The Recycler: ,Das erneuerte Messeformat ist eine fantastische
Plattform, um die Wiederverwendung zu férdern und zu erweitern und letztendlich
nachhaltige Losungen zu liefern, von denen alle profitieren."

Auch der Verband ETIRA meldet sich fur 2024 zurlck. "Unsere Teilnahme mit unseren
Mitgliedern an der diesjahrigen Remanexpo wurde sehr gut aufgenommen. Und wir
freuen uns bereits darauf, im nachsten Jahr wieder dabei zu sein®, sagt Vincent van Dijk,
Generalsekretar der European Toner and Inkjet Remanufacturers Association (ETIRA).

Office Design & Solutions zeigt in Halle 3.1, wohin die Reise bei der smarten
Einrichtung von modernen Arbeitswelten geht

Premiumanbieter*innen von intelligenten Einrichtungskonzepten fiir das klassische Biiro,
Co-Working-Spaces, Homeoffices sowie flr das mobile und hybride Arbeiten finden unter
dem neuen Titel ,,Office Design & Solutions” weiterhin ihr Zuhause in einem attraktiven
Interior Design Umfeld. Sie ziehen allerdings auf die Ostseite der Halle 3.1 — ndher zum
Forum und zur Festhalle.

Office Design & Solutions und das Areal Future of Work ziehen auf die Ostseite der Halle 3.1 im
attraktiven Design-Umfeld. Foto: Messe Frankfurt/Jean-Luc Valentin.

Das Metathema New Work wird hier erneut in allen Facetten gespiegelt — begleitet durch
das Areal Future of Work mit einer kuratierten Auswahl an konzeptionellen Lésungen und
ein hochkaratig besetztes Referenten-Programm in der Future of Work Academy speziell



fur Interior Designer*innen, Architekten*innen, Blroausstatter*innen und -planer*innen,
Projektentwickler*innen, Facilitymanager*innen und gewerbliche orientierte
Grol3kund*innen.

Neu hinzu kommt ein Forderareal fUr junge, innovative Anbieter, die die Ambiente als
Sprungbrett fir den Aufbau internationaler Kontakte nutzen kénnen.

Papier- und Schreibwaren, Schulbedarf sowie Geschenke vereint

Kinftig ist das Gesamtangebot an Papier- und Schreibwaren, Schulbedarf sowie an
Geschenkartikeln unter dem Dach von Ambiente Giving im Produktsegment Urban Gifts,
Stationery & School in Halle 4.2 vereint. Dank der Blndelung finden Einkaufer*innen
einen attraktiven Markenmix rund ums Schenken an einem Ort — flir noch grof3ere
Anziehungskraft und Sichtbarkeit bei noch kiirzeren Wegen. Die Nahe zur Christmasworld
mit ihren Uberschneidenden Segmenten, vor allen in den Hallen 4.0 und 4.1, macht die
Halle 4.2 jetzt erst recht zum One-Stop-Shop fur Einkaufer*innen. ,Damit wollen wir das
Neukundengeschaft forcieren. Zudem profitieren Besucher*innen von einer groReren
Anbindung an den Produktbereich Living der Ambiente in der Halle 3, figt Engelmann
hinzu.

Bei Stationery registriert sind zum Beispiel Herma, Rossler Papier und Trodat sowie Acte
Tre Deutschland, e+m Holzprodukte mit hochwertigen Schreibprodukten und
Neuaussteller Bene mit nachhaltigen Designaccessoires.

Weitere Statements sind auf der Website zu finden.

Die Ambiente findet auch zuklnftig zeitgleich mit der Christmasworld und Creativeworld
auf dem Frankfurter Messegelande statt:

Christmasworld/Ambiente: 26. bis 30. Januar 2024

Creativeworld: 27. bis 30. Januar 2024

Hinweis fir Journalist*innen:
Inspirationen, Trends, Styles und Persoénlichkeiten entdecken Sie im Ambiente Blog.

Presseinformationen & Bildmaterial:
www.ambiente.messefrankfurt.com/presse

Ins Netz gegangen:

www.facebook.com/ambientefair | www.twitter.com/ambiente
www.instagram.com/ambientefair | www.ambiente-blog.com
www.linkedin.com/company/ambientefair

Hashtags: #ambiente24 #ambientefair #homeofconsumergoods



Ihr Kontakt:

Katrin Westermeyr

Tel.: +49 69 7575-6893
katrin.westermeyr@messefrankfurt.com

Messe Frankfurt Exhibition GmbH
Ludwig-Erhard-Anlage 1
60327 Frankfurt am Main

www.messefrankfurt.com

Internationale Leitmesse Ambiente

Neue Blickwinkel eréffnen unentdeckte Chancen: Als international filhrende Konsumgiitermesse und Plattform fiir
die gewerbliche Ausstattung und Einrichtung aller Lebensbereiche bildet die Ambiente den Wandel im Markt
zukunftsorientiert ab. Sie zeigt funf Tage lang einen einzigartigen Mix an Ideen und Produkten — und ist die Plattform
fur die weltweiten Trends. Fir Tisch, Kiiche und Haushalt ist die Messe im Bereich Dining die unerreichte Nr. 1. Bei
Living sind rund um Wohnen, Einrichten und Dekorieren alle Stilrichtungen und Marktsegmente erlebbar. Giving
stellt Geschenke und personliche Accessoires in allen Facetten vor und bietet hochwertige Papeterie sowie Artikel
rund um den Schulbedarf an. Der Bereich Working konkretisiert die Arbeitswelten von morgen. Mit den
Zukunftsfeldern HoReCa und Contract Business verfligt die Ambiente zudem Uber eine ausgepragte Ausrichtung auf
das internationale Objektgeschéft. Die groRen Themen Nachhaltigkeit, New Work, Design, Lifestyle, Digital
Expansion of Trade und Future Retail begleiten die Veranstaltung genauso wie eine Vielzahl an Branchenevents,
Nachwuchsprogrammen, Trendinszenierungen und Preisverleihungen. Aufgrund ihres in Breite und Tiefe
konkurrenzlosen Produktangebots ist sie weltweit einzigartig und bietet fiir das Kniipfen von Kontakten und die
Suche nach neuen Geschéftspartnern die besten Verbindungen.

Home of Consumer Goods

Unter dem Motto ,Home of Consumer Goods" finden vom 26./27. bis 30. Januar 2024 die Ambiente, die
Christmasworld und die Creativeworld zeitgleich auf einem der modernsten Messegelande der Welt statt. Die
Kombination aus drei erfolgreichen Leitmessen an einem Ort zu einem Zeitpunkt verbindet so deren Starken und
bietet damit ein bisher unerreichtes, simultan verfiigbares, zukunftsorientiertes Produktangebot in Qualitat und
Quantitat. Das weltweite Geschaft mit groRen Volumen wird intensiviert. Die Messe Frankfurt bietet auch kinftig die
groRte Plattform fur Global Sourcing au3erhalb Chinas. Frankfurt ist damit das Zentrum der globalen Ordersaison,
starkt Synergieeffekte und Effizienz fur alle Beteiligten und ist so der eine, umfassende Inspirations-, Order- und
Netzwerktermin fiir eine globalisierte Branche. Hier werden die angesagten Trends prasentiert und die globalen
Metatrends erfahr- und sichtbar.

Conzoom Solutions — die Plattform fir den Handel

Die Wissensplattform Conzoom Solutions bietet dem Konsumgtiterhandel ein vielféltiges Angebot wie Studien,
Trendvorstellungen, Workshops oder Anleitungen fiir den Point of Sale. Sie gibt einen Kompletttiberblick Gber das
internationale Portfolio der Messe Frankfurt im Konsumguterbereich und stellt dort gebiindelt Informationen fir den
Handel zusammen.

www.conzoom.solutions



nmedia.hub - Die Order- und Contentplattform der Home&Living Branche

Das digitale Order- und Contentmanagement fir Marken und Handler*innen der Konsumguterbranche verlangert die
Messe und ermoglicht Bestellungen zu jeder Tages- und Nachtzeit an 365 Tagen im Jahr.

www.nmedia.solutions

Hintergrundinformation nachhaltige Messe Frankfurt

Die Unternehmensgruppe Messe Frankfurt gehort zu den weltweit fihrenden Messe-, Kongress- und
Eventveranstaltern mit eigenem Gelande. Rund 2.200* Mitarbeitende im Stammbhaus in Frankfurt am Main und in
28 Tochtergesellschaften organisieren Veranstaltungen weltweit. Der Konzernumsatz betrug im Geschéftsjahr 2022
rund 450* Millionen Euro. Die Geschéftsinteressen unserer Kund*innen unterstutzen wir effizient im Rahmen unserer
Geschaftsfelder ,Fairs & Events”, ,Locations” und ,Services". Eine entscheidende Starke der Messe Frankfurt ist ihr
leistungsstarkes globales Vertriebsnetz, das engmaschig rund 180 Lander in allen Weltregionen abdeckt. Unser
umfassendes Dienstleistungsangebot — onsite und online — gewébhrleistet Kund*innen weltweit eine gleichbleibend
hohe Qualitat und Flexibilitat bei der Planung, Organisation und Durchfiihrung ihrer Veranstaltung. Mittels digitaler
Expertise entwickeln wir neue Geschaftsmodelle. Die Servicepalette reicht von der Gelandevermietung ber
Messebau und Marketingdienstleistungen bis hin zu Personaldienstleistungen und Gastronomie.

Nachhaltigkeit ist eine zentrale Saule unserer Unternehmensstrategie. Dabei bewegen wir uns in einer Balance
zwischen 6kologischem und 6konomischem Handeln, sozialer Verantwortung und Vielfalt.

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com/sustainability

Hauptsitz des Unternehmens ist Frankfurt am Main. Anteilseigner sind die Stadt Frankfurt mit 60 Prozent und das
Land Hessen mit 40 Prozent.

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com
* vorlaufige Kennzahlen 2022



